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Goddag Danmark

Dénemark ist nicht nur fir seine Lage zwischen Nord- und
Ostsee und als touristisches Ziel bekannt. Danemark punktet
auch mit guten Lebensmitteln wie Fleisch, Roggenbrot, Obst-
und Sahnedesserts. Silvia Schulz

>>Smgrrebrgd, Hotdogs, Kanel-
snegl (Zimtschnecken), Softeis und
Carlsberg-Bier sind hierzulande in
fast jedem Supermarkt zu haben.
Verbraucher schitzen sie, insbeson-
dere danische Backwaren. Erst Ende
2020 eréffnete ein dénischer Stargas-
tronom eine Béckerei in Berlin. Er
bietet im ;,Sofi* in den Sophie-Gips-
Hofen tolle Teilchen wie zweifach
gebackene mit Mandelcreme und
Brombeermarmelade gefullte Sauer-
teigcroissants und knusprige Mor-
ning Buns, ein gerollter Croissant-
teig mit Orange, Kardamom und
Zimt, an.

Mehr als die Hilfte der Landesfli-
che Dinemarks - ohne Grénland
und Firder - wird landwirtschaft-
lich genutzt. Die dinische Land-
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Nutzen Sie die Erfahrungen
aus Danemark:
Weltweit die Bio-Nation Nr. 1

Hier finden Sie die innovativen

Bio-Unternehmen:
www.organicdenmark.com
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wirtschaft ist hochmechanisiert.
Ihr Anteil am BIP betrigt 2,3 Pro-
zent, und sie beschiftigt rund 3
Prozent aller Arbeitnehmer. Rund
85 Prozent der dinischen Bauern-
hofe sind Familienbetriebe mit we-
niger als 50 Hektar. Groflen Agrar-
betrieben macht es die Regierung
schwer. Sie férdert kleine landwirt-
schaftliche Betriebe, und der Zu-
sammenschluss von kleinen Betrie-
ben zu einem gréReren wird gesetz-
lich erschwert.

Laut dinischem Statistikamt (DST)
werden mehr als 16 Prozent der
Umsitze des produzierenden Ge-
werbes mit Nahrungsmitteln und
Getrdnken erwirtschaftet. Die
Agrarwirtschaft und die Nahrungs-
mittelindustrie sind fur das Kénig-

reich wichtig. Experten schétzen,
dass das Produktionsvolumen aus-
reichen wiirde, um etwa das Dreifa-
che der dinischen Bevélkerung von
5,8 Millionen Menschen zu ernah-
ren. Doch die Dinen schitzen auch
Lebensmittel aus anderen Lindern,
vor allem aus Deutschland. Laut
dem DST gibt der dénische Haus-
halt im Jahr 4.950 Buro pro Jahr fiir
Nahrungsmittel und nichtalkoholi-
sche Getrdnke aus. In Deutschland
sind es laut Statistischem Bundes-
amt 4.176 Euro (2017).

WICHTIGE HANDELSPARTNER

Deutschland ist Dinemarks wich-
tigster Handelspartner. Die fihren-
den Warengruppen sind Fleisch -
insbesondere Schweinefleisch -,
Fleischerzeugnisse, Molkereipro-

Kanelsnegl
(Zimtschnecken)
und Smarrebrgd
sind typisch
danisch, aber das
Land hat viel
mehr zu bieten.

Bis zum Jahr

2050

will die danische
Erndhrungswirt-
schaft Lebens-
mittel
klimaneutral
erzeugen.
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Unsere Ziele in Verantworti
* Einheitliche KlimakontrollmaRstibe in der Schweineproduktion
* Weitere Reduzierung des Antibiotika-Einsatzes

dukte und Sidfwaren. Die groRten
Lebensmittelhersteller Danemarks
sind Arla Foods (Milchprodukte),
Danish Crown (Fleisch), Tulip Food
Company (Fleisch), Polar Seafood
(Fisch), Denmark (Meeresfriichte)
und Uhrenholt (Milchprodukte).
Was bei dinischen Produkten auf-
fallt, ist der im internationalen Ver-
gleich sehr hohe Anteil an éko-
logisch erzeugten Produkten. Seit
Jahren nimmt der ékologische An-
bau von Agrarprodukten zu. Es ist
davon auszugehen, dass dieser Trend
weiter anhalten wird. Experten
schatzen, dass die Nachfrage nach in
Déanemark erzeugten biologisch an-
gebauten Produkten gréfler sein
wird als der Markt hergibt.

Ein weiterer Trend ist das wachsen-
de Interesse dinischer Verbraucher
an Convenience-Produkten. Auch
das Interesse an veganen sowie lak-
tose- und glutenfreien Lebensmit-
teln steigt.

GUTE CHANCEN

Bioprodukte erfreuen sich in Déne-
mark grofler Nachfrage. Laut déni-
schem Statistikamt gaben die Dinen
2018 iber 1,7 Milliarden Euro aus,

Wer wissen will,

was Nachhaltigkeit

bedeutet, kann zu
uns kommen!,
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Danischer Fachverband der Land- & Ernahrungswirtschaft

was einem Umsatzplus von 14 Pro-
zent zum Vorjahr entspricht. Die
Top drei sind Milch, Milchproduk-
te und Bier. Es folgen Obst und Ge-
miise sowie Eiscreme und Desserts
auf Basis biologisch angebauter
Produkte.

VERANTWORTUNG BEI HERSTELLUNG
Entsprechend dem globalen Trend
nach Convenience Food kaufen
auch die Dénen vermehrt Produk-
te dieser Range ohne den Anspruch
auf biologisch Erzeugtes. Die Spei-
senzubereitung soll schnell und
einfach sein. Dem Hang zur Be-
quemlichkeit entsprechend legten
auch in Danemark die Ausgaben an
Schnellimbissen und mit Gerich-
ten zum Mitnehmen, die zu Hause
im hyggeligen Ambiente verspeist
werden, zu.

Hoch im Kurs steht bei dédnischen
Verbrauchern die Umweltfreund-
lichkeit. So schitzen sie beispiels-
weise umweltfreundliche Ver-
packungen. Fir Unternehmen
lohnt es sich, Umweltbemihungen
herauszustellen.

So hat sich die Landwirtschaft Di-
nemarks verpflichtet, mittelfristig

flr Mensch, Tier und Umwelt:

vollstindig auf den Einsatz von So-
ja umzusteigen, das nachhaltig und
entwaldungsfrei erzeugt worden
ist. So sollen bereits 2021 20 Pro-
zent der Soja-Importe aus entspre-
chenden Anbauregionen stammen,
und 2025 soll kein ,herkémmliches®
Soja mehr verwendet werden.
Ferner wurde die Umweltbelastung
pro Schwein seit 1985 halbiert. In
puncto Tierwohl, Lebensmittel-
sicherheit, Riickverfolgbarkeit und
Nachhaltigkeit sowie deren Zertifi-
zierung will die ddnische Schweine-
branche durch zukunftweisende
Strategien ihren Platz unter den
weltweit fithrenden Anbietern be-
haupten. Umwelt- und Klimaschutz
sollen dabei eine zentrale Rolle
spielen. Die Dinen investieren in
neue Technologien, und die land-
wirtschaftliche Produktion wird
via Satellit tberwacht.

www.agricultureandfood.dk

L
A:' M Silvia Schulz, freie Mitarbeiterin der

LP, findet: ,Es wird endlich wieder Zeit fiir eine die-
ser leckeren dénischen Zimtschnecken.”
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